INTERVIU

cu Razvan Bosinceanu

RASCI

ASOCIATIA ROMANA A PRODUCATORILOR
DE MEDICAMENTE FARA PRESCRIPTIE,
suplimente alimentare si dispozitive medicale

Presedintele Asociatiei Romane a Producatorilor
de Medicamente fara prescriptie (RASCI) MBRIE=NC

Domnule Bosinceanu, dupa ultima Adunare Generala ati fost
reales in functia de presedinte al RASCI pentru al treilea man-
dat consecutiv. Ce ne puteti spune despre RASCI? Ce va pro-
puneti sa realizati in acest mandat?

RASCI este singura asociatie care reuneste producatori, importatori
si distribuitori de medicamente eliberate fara prescriptie medicala
(OTC), suplimente alimentare si dispozitive medicale pentru ingrijire
personald, activi pe piata din Roméania. Desi o asociatie tanara,
RASCI a reusit intr-un timp foarte scurt (anul acesta Asociatia a
marcat patru ani de la infiintare) sa reprezinte cu succes industria
de ingrijire personala in dialogul cu autoritatile si institutiile din do-
personale responsabile.

Inca de la infiintare, activitatea Asociatiei a vizat doua directii prin-
cipale, care sa contribuie la evolutia armonioasa a segmentului re-
prezentat. Acestea sunt stabilirea si dezvoltarea unui cadru legis-
lativ coerent, echitabil si transparent, aliniat la regulamentele si prac-
ticile internationale, precum si informarea corectd, educarea si res-
ponsabilizarea pacientilor si consumatorilor roméni.

In ciuda faptului ca este cea mai eficientd masura pe termen lung,
investitiile Tn preventie reprezintd sub 3% din bugetele nationale
de sanatate la nivel european. Totusi, segmentul de self-care are
un rol foarte important. Produsele din sfera ingrijirii personale,
de la produsele de igiena elementara pana la medicamente fara
prescriptie medicala, pot preveni imbolnévirile, pot contribui la a-
meliorarea problemelor de sanatate minore, reducand astfel pre-
siunea deja foarte mare asupra sistemelor de sanatate, dovedin-
du-si Tn mod evident utilitatea acum, in timpul acestei pandemii.
Desi contextul actual ne obligé s& ne adaptam activitatea, obiec-
tivele noastre raman neschimbate. Pornind de la increderea ara-
tatd din nou de membrii RASCI prin acest nou mandat acordat
echipei de conducere, vom continua proiectele incepute si vom i-
nitia noi proiecte adaptate la realitate, dar si cu viziune pentru
urmatorii ani, care sa ne duca mai aproape de ceea ce ne-am
propus. Subiecte precum reglementarea unitara a suplimentelor
alimentare, publicitatea in social media pentru medicamentele
OTC, publicitatea pentru dispozitivele medicale, comercializarea

online a medicamentelor cu eliberare fara retetd se vor regasi in
continuare pe lista noastra de prioritati.

Care sunt misiunea si viziunea asociatiei?

Scopul principal al RASCI este sa asigure claritatea si obiectivitatea
informatiei atat la nivelul populatiei, principalul beneficiar al pro-
duselor reprezentate, cat si la nivelul profesionistilor din dome-
niul sanatatii, cei care zilnic dau sfaturi si indicatii de utilizare ale
acestora. Fara un parteneriat intre industrie, profesionisti din sa-
natate si autoritati, doar eforturile separate nu pot avea decét o
contributie nesemnificativa la dezvoltarea nivelului de sanatate al
romanilor. De aceea, in fiecare demers ne straduim sa coagulam
partile implicate si responsabile pentru a dezvolta cadrul legislativ
coerent.

Traim vremuri care ne demonstreaza ca informatia corecta con-
tribuie esential la dezvoltarea cunostintelor populatiei despre pro-
pria stare de sanatate, iar deciziile luate analitic si la timp, pot
salva vieti. Fiecare persoana aflata in fata unei decizii legate de
sanatate, foloseste informatiile primite de la diferite surse accesa-
te pana in momentul respectiv. Cu cét sursele pe care le-a folosit
n decursul vietii pana la momentul deciziei au oferit o informatie
medicala corecta, inteligibila si aplicabila, cu atat riscurile de a lua o
decizie eronata pentru sanatatea proprie sunt mai reduse. Aceasta
este filozofia dupa care ne-am ghidat proiectele in acesti ani de la
infiintare.

RASCI are misiunea de a contribui permanent la educarea publicului
cu privire la importanta utilizarii responsabile a medicamentelor
fara prescriptie medicala, suplimentelor alimentare si dispozitivelor
medicale pentru Tngrijire personald, prin promovarea deschisa si
informata a acestor categorii de produse.

Campania educationala initiaté si derulatd de asociatie ,Despre
sdnatate, cu responsabilitate” in urma cu 3 ani, continua si are drept
scop informarea coerenta si tintita a populatiei urmarind cresterea
gradului de intelegere si gestionare eficientd a sanatatii; aici ma
refer atat la populatie in general, cét si la profesionistii din dome-
niul medical, care asa cum stiti, trebuie sa fsi actualizeze constant
cunostintele, precum si la autoritati, care trebuie sa inteleaga ne-
voile de reglementare din domeniului sanatatii.

Permanent, prin activitatea sa curentd, asociatia incurajeaza cele
mai ridicate standarde de etica in afaceri si sustine un mediu
concurential echitabil, pentru membrii sai care au aderat la Codul
Etic al RASCI.

Cine sunt membrii asociatiei?

Tn acest moment, din componenta asociatiei fac parte companiile
Bayer Consumer Health, GlaxoSmithKline Consumer Healthcare,
Johnson & Johnson, Sanofi, Reckitt Benckiser, Fildas, Antibiotice,
Wérwag Pharma, Aboca, Perrigo, Ipsen, Alvogen si Angelini.

Care credeti ca este cheia succesului?

Cred ca in orice industrie, dar mai ales in cea pe care o reprezen-
tam, este nevoie de consistenta, constanta si perseverenta pentru
a putea produce schimbari relevante, care sa aduca valoare
addugata pentru beneficiarii ei, populatia Romaniei. RASCI este
cu siguranta un exemplu Tn acest sens, reusind prin perseverenta
si profesionalismul membrilor, partenerilor si colaboratorilor sai,
prin constanta demonstrata la nivelul deciziilor si proiectelor im-
plementate, sa devina o voce puternica a industriei de self-care din
Romania. Ne vom concentra in continuare sa producem schimbari
cu impact pozitiv att pentru consumator, céat si pentru sistemul
de sanatate din Romania si cu sigurantd vom corecta ce nu s-a
dovedit eficient si aplica in continuare combinatia de actiuni care
ne-a garantat succesul de pana acum.
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